Novas tecnologias, concep¢des de mundo e novos regimes de verdade
Rodolfo Ward®

Devido as mudancas econémicas e sociais das ultimas décadas, 0 mundo esta passando
por uma transformagdo politica global. Com o advento das novas tecnologias, 0
ciberespaco assumiu um lugar de poder central na contemporaneidade promovendo o
esgotamento das instituicdes hierarquicamente rigidas, como a igreja e a academia,
dando lugar as redes de relacionamentos, com estruturas fluidas, transversais e
cooperativas. “Economias por todo mundo passaram a manter interdependéncia global,
apresentando uma nova forma de relagdo entre a economia, o Estado e a sociedade em
um sistema de geometria variavel” (CASTELLS, 2000, p. 39).

Os estudos sobre a contemporaneidade tratam de temas globais e coletivos que refletem
e se expressam na vida individual tendo como marco histérico inicial a ruptura com o
periodo anterior, a modernidade, por meio do declinio da Unido Soviética e a queda do
muro de Berlim, que promoveram intensas mudancas socioeconémicas em nivel global,
rompendo com o modelo moderno vigente durante a Guerra Fria (MAFFESOLLI, 2015,
on-line) e “alterando a geopolitica® global” (CASTELLS, 2000, p. 39).

As novas concepc¢des criam davidas e fomentam reflexdo sobre os problemas e as
preocupacOes da condicdo histdrica que vivemos por meio do paradoxo globalizacdo e
fragmentacdo. Por um lado, a globalizacdo hegemoniza as manifestacdes culturais e
impbe o modelo econdmico neoliberal baseado no consumismo em larga escala que
gera producdo e descarte em larga escala. Por outro lado, a fragmentacao desse processo
por meio dos impactos no sistema politico Estado-Nagdo “devido as diferengas
regionais, locais e institucionais que emergem ndo apenas entre grupos geopoliticos,
mas também de dentro deles” (MARTINS, 2013). Para Martins, essas duas forcas
contraditérias criam conflitos em espacos sociais que sdo intensificados, na pos-
modernidade, pela participacdo das massas nas redes sociais localizadas no ciberespaco.
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2 Geopolitica é um estudo dos Estados em sua relagéo no contexto mundial (BOFIM, 2005).
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Essa transformacdo socioecondmica e cultural, de certa forma ainda recente para 0s
tedricos, promove algumas divergéncias entre autores e escolas sobre o atual periodo
historico que vivemos e suas defini¢bes, porém h& consenso que passamos por uma
densa transformacdo social, econémica, cultural e simbdlica possivel e potencializada
pelas novas tecnologias de informacdo e comunicacdo. Para embasar teoricamente esta
pesquisa, serdo apresentados o0s conceitos de poés-moderno, supermoderno e
hipermoderno e suas relacbes com o ciberespagco e com 0s movimentos sociais

contemporaneos.

As definicbes de pds-modernidade, ou supermodernidade ou hipermodernidade estdo
ligadas as mutacBes sociais pelas quais a sociedade contemporéanea esta passando em
decorréncia das rupturas com os regimes de verdade e metanarrativas modernas ja
sedimentadas na cultura social. Esses trés termos foram cunhados por pesquisadores de
escolas diferentes com o objetivo de definir o estado da arte do periodo que a sociedade
contemporanea vivencia e também como forma de tornar academicamente possivel
desenvolver estudos metodoldgicos sobre o tema. Traremos algumas definicdes sobre
essa tematica para que possamos ter um melhor entendimento sobre a época em que

vivemos.

Maffesoli (2015), ao abordar a p6s-modernidade, ressalta a dificuldade na definicdo do
termo, mas cria uma defini¢do provisoria que seria “a sinergia dos fendmenos arcaicos e
o desenvolvimento tecnoldgico” e explica que os principais objetos de estudo da pos-
modernidade sdo o Estado-Nacéo, as instituicGes e os sistemas ideolégicos com énfase
no local, nas tribos urbanas e nas bricolagens® mitoldgicas. Para Bauman (2001) existe
uma transicdo do modelo moderno (sé6lido) para 0 modelo p6s-moderno (liquido) e para
0 modelo hipermoderno (gasoso), em que as relacfes humanas estdo se tornando cada
vez mais efémeras. Giddens (1991) entende que ainda estamos na modernidade e o
termo pos-modernidade é a “tentativa de fundamentar a epistemologia” sobre a vida
social e os padrdes de desenvolvimento social que fugiram ao controle da filosofia e da
epistemologia contemporanea e propde analisar a natureza propria da modernidade, que
tem sido insuficientemente abrangida pelas ciéncias sociais. Augé (2012) rejeita o termo
p6s-modernidade por achar que ndo ha ruptura com a modernidade que o termo pés

sugere, defendendo a continuidade com a modernidade, porém, a modernidade com

3 “Bricolagem” ¢ um termo com origem no francés “bricoldge”, cujo significado se refere & execucéo de
pequenos trabalhos domésticos sem necessidade de recorrer aos servigos de um profissional. Disponivel
em: <https://www.significados.com.br/bricolagem>. Acesso em: 23/04/2018.
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fatores de aceleracdo definidos como “figuras de excessos” e “ndo lugares” que ele
caracteriza como superabundéncia espacial, individualizacdo das referéncias e
transformacédo nas categorias de tempo, que seriam a supermodernidade. Lipovetsky
(2004), um dos tedricos que popularizou o termo “p6s-moderno”, hoje discorda que ha
0 rompimento com a modernidade e defende o termo hipermoderno baseado nos
excessos para definir a atual era. Ele explica que no momento em que a expressao “pos-
moderno” surgiu, no final da década de 1970, os pesquisadores analisavam a
transmutacdo social, politica, econdmica e cultural da época e precisavam de um termo
para explica-la. O termo cunhado a época foi “pos-moderno”. Lyotard (1970) foi um
dos pioneiros na utilizacdo do termo p6s-moderno na filosofia cruzando filosofia ligada
a arte e a politica para dar énfase ao estudo sobre a sociedade pds-industrial e a cultura
pos-moderna. O autor afirma que devido a perda de credibilidade nos grandes discursos
legitimadores da realidade, ou seja, das metanarrativas modernas, consequentemente

surgiram espacos a serem preenchidos pelo pluralismo e pela afirmacéo das diferencas.

Por meio das definicdes acima, percebemos o consenso de que a contemporaneidade é
moldada dentro de um tempo-espaco diferente de tudo que a histéria humana ja
presenciou. Pessoas podem se conectar a outras pelas redes sociais por texto, video, voz
ou imagens independentemente da localidade ou do fuso horario. A vida na
contemporaneidade € coisificada, transformada em dados, desmaterializada e
compartilhada entre os participantes das plataformas de midias digitais, desde
momentos tristes e de indignagdo a momentos de alegria. Entendemos que essas
profundas transformacgdes em um curto periodo de tempo tém influenciado na criacdo de
tribos urbanas com viés altamente consumista e acabam por refletir na criacdo artistica,

uma vez que os artistas vivem nesse meio.

Essa concepcdo de sociedade consumista conversa com o pensamento de Baudrillard
(1981) que propBe explicar o comportamento pessoal contemporaneo por meio da
sociedade de consumo e a objetificacdo das coisas, da propria vida, tramando uma
realidade em que o objeto tem mais valor que sua funcionalidade, ou seja, consumir
determinado objeto é mais importante do que sua utilidade. A publicidade utiliza-se
muito disso com o branding* promovendo a imagem de determinado objeto, empresa,

marca conhecida e transformando o préprio produto na sua finalidade. Essa concepgao

* «“Branding é o sistema de gerenciamento das marcas orientado pela significancia e influéncia que as

marcas podem ter na vida das pessoas, objetivando a geragdo de valor para os seus publicos de interesse”
(CAMEIRA, 2012, p. 44).



definida por Baudrillard (1981) como “mercado-signo” ¢ diferente de tudo que as

sociedades anteriores haviam vivido até entdo.

Tudo isso é potencializado pelo modelo de sistema capitalista e globalizado vigente que
massifica a sociedade por meio da industria cultural e pauta as discussdes diarias, como
é elucidado pelos estudos da teoria da agenda setting.”> Esses instrumentos de poder sdo
utilizados em larga escala e empobrecem as relaces pessoais, objetificando essas
relaces e as tornando mercadoria, desqualificando quem opta por meios de vida que

ndo estejam atrelados ao consumismo (ADORNO, 1992).

O traco caracteristico desta época € que nenhum ser humano, sem excecao, é
capaz de determinar sua vida num sentido até certo ponto transparente, tal
como se dava antigamente na avaliacdo das relagdes de mercado. Em
principio, todos sdo objetos, mesmo os mais poderosos (ADORNO, 1992, p.
31).
Os individuos passam a se comportar como mercadorias e tentam por meio da imagem
agregar valor a eles mesmos. Esse valor na sociedade de consumo tem a ver com
ostentacdo de bens materiais e de consumo, além da demonstragdo publica de poder
aquisitivo ou poder politico que os eleva como produto de consumo perante 0s outros
individuos gque vivem nesse sistema de competi¢do imagético em que menos curtidas,

menos seguidores representa a invisibilidade, e, na era da conectividade “a

invisibilidade ¢ equivalente a morte” (BAUMAN, 2009, p. 21).

[...] as pessoas fazem o maximo possivel e usam os melhores recursos que
tém a disposi¢do para aumentar o valor de mercado dos produtos que estdo
vendendo. E os produtos que sdo encorajados a colocar no mercado,
promover e vender sdo elas mesmas (BAUMAN, 2009, p. 13).
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% “A habilidade de influenciar a saliéncia dos topicos da agenda publica” (MCCOMBS, 2009).



